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Introduccion

Hoy en dia los consumidores buscan constantemente formas de maximizar el
valor de sus gastos diarios. Un aspecto crucial de esta busqueda es la capacidad de
comparar precios de productos entre diferentes establecimientos para asegurarse
de que estan tomando decisiones informadas y econdmicamente eficientes.
Actualmente, en Uruguay, esta tarea se ha convertido en un desafio, ya que la falta
de una plataforma unificada para acceder y comparar los precios de supermercados

ha sido una carencia notoria en el mercado.

Este informe se enfoca en la creacion de una solucién innovadora para
abordar este problema. Desarrollamos una aplicacion web que se propone ser el
recurso definitivo para los consumidores uruguayos, proporcionando un acceso
sencillo y conveniente a los precios de productos en dos de los supermercados mas

grandes del pais, Tienda Inglesa y Tata.

A través de esta plataforma, los consumidores podran comparar precios,
evaluar el costo por unidad y considerar otros factores clave que influyen en sus
decisiones de compra. Nuestra aplicacion busca lograr la transparencia en el

mercado minorista, lo que beneficia tanto a los compradores como a los comercios.



Problema y Objetivos

Problema

La eleccidn inteligente de productos y supermercados es esencial para el
bienestar financiero de los consumidores en Uruguay. Sin embargo, enfrentan un
obstaculo significativo: la falta de una plataforma confiable que les permita comparar
de manera eficiente los precios de productos basicos entre supermercados. La
disparidad de costos, descuentos y ofertas especiales en los productos basicos

puede llevar a decisiones de compra no 6ptimas y a un mayor gasto de dinero.

Objetivos

Esta aplicacion tiene como propdsito abordar un problema que afecta a los
consumidores en Uruguay cuyo enfoque consiste en proporcionar una solucién

integral que abarca multiples aspectos clave.

La accesibilidad de datos es uno de los pilares esenciales de la aplicacion. El
principal objetivo es recopilar y mantener actualizados los precios de productos en
dos de los supermercados mas prominentes del pais, Tienda Inglesa y Tata. Esto
garantiza que los consumidores tengan acceso a informacién precisa y relevante, lo

qgue es esencial para que tomen decisiones de compra bien informadas.

La comparacion de precios es una caracteristica central de la aplicacidn
desarrollada. Permite a los usuarios comparar de manera sencilla los precios de
productos similares en diferentes supermercados. Esto les brinda la capacidad de
tomar decisiones de compra mas informadas y econémicas, lo que puede tener un

impacto positivo en sus finanzas personales.



Reconociendo que la comparacién de precios puede ser compleja,
especialmente cuando se trata de productos con diferentes tamafos de envases o
unidades de medida, la aplicacion incorpora la funcién de calcular y mostrar el costo
por unidad de los productos. Esto permite una comparacién precisa y justa,

independientemente de las diferencias en el envasado.

Por ultimo, se busca fomentar la competencia en el mercado minorista. Al
proporcionar una plataforma que facilita la comparacion de precios y ofertas, se
incentiva a los supermercados a mantener precios competitivos y atractivas ofertas

para atraer a los consumidores.

En resumen, la aplicacién desarrollada aborda un problema critico en el
mercado minorista uruguayo al proporcionar acceso a informacion valiosa,
herramientas para que los consumidores tomen decisiones de compra mas

informadas y la promocién de la competencia en el sector.



Solucioén

Implementacion

Arquitectura propuesta

El backend del proyecto fue construido en base al framework NestJS.
NestJS es un framework para Node.js que proporciona una arquitectura escalable y
modular, lo que facilita la construccion de API robustas. En este caso, NestJS se
utiliza para manejar la légica de scraping, procesamiento de datos y la gestion de la

base de datos.

Libreria Puppeteer: Para la recopilacién de datos de los supermercados, se
utiliza Puppeteer, una biblioteca de Node.js que ofrece una API de alto nivel para
controlar navegadores web. Puppeteer permite automatizar la navegacion por sitios
web, lo que resulta esencial para extraer informacion detallada de productos,

precios y cantidades de los supermercados seleccionados.

Base de Datos PostgreSQL en Docker: Los datos recopilados se
almacenan en una base de datos PostgreSQL. Se utiliza una imagen de Docker de
PostgreSQL para garantizar un entorno de base de datos aislado y facil de
configurar. PostgreSQL es una eleccion solida para el almacenamiento de datos

estructurados.

API: El backend expone una API.Esta API se encarga de proporcionar

acceso a los datos recopilados en la base de datos.

Ul en React: La interfaz de usuario de la aplicacion se desarrolla utilizando
React, una biblioteca de JavaScript para la construccion de interfaces de usuario
interactivas. La interfaz de usuario proporciona una forma amigable para que los
usuarios interactuen con los datos recopilados y facilita la visualizacion y

comparacion de productos entre supermercados.



Aplicacion Web

La interfaz grafica web que se implementd se visualiza de la siguiente
manera:
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Ofrece un menu en el sector izquierdo donde se puede seleccionar la
categoria de producto que se quiere ver, para definir el alcance del proyecto se
implementaron las categorias:

e Detergente

e Papel de cocina
e Papel Higiénico
e Jabon liquido

e Desinfectante

e Bolsa de basura

A la derecha del menu de categorias se presentan los datos de la opcién
seleccionada, esta separa entre los productos ofrecidos por Tienda Inglesa y Tata en
dos Columnas, mostrando para cada producto su nombre identificador precio y el
valor del precio/unidad en caso de haber sido posible realizar el calculo del mismo

(razones que se explican en la proxima sesion)



El precio/unidad es el siguiente para cada categoria utilizado fueron

e Detergente ($/ml)

e Papel de cocina ($/pafio)
e Papel Higiénico ($/metro)
e Jabon liquido ($/ml)

e Desinfectante ($/ml)

e Bolsa de basura ($/unidad)



Problemas encontrados durante la implementacion

A la hora de conseguir los datos para poder realizar las comparaciones de
“precio por unidad” y poder desplegarlas al usuario de manera clara nos

encontramos con varias dificultades para realizarlo de una manera exitosa.

La falta de estandarizacion en la denominacién de productos fue uno de los
obstaculos principales en el scraping de paginas de los supermercados, la falta de
uniformidad en la nomenclatura de productos. Cada supermercado tiende a utilizar
nombres de productos diferentes, lo que dificulta la identificacidon precisa de un
articulo especifico. Por ejemplo, un producto puede aparecer como "Rollo de
cocina" en un supermercado y como "Toallas de cocina" en otro. Esto genero

dificultades a la hora de encontrar los articulos y asignarlos a una categoria.

Por otra parte a la hora de realizar las comparaciones de precio por unidad
las variaciones en tamafio y unidades de medida fue otra complicacion encontrada
es muy comun la variabilidad en los tamafnos y unidades de medida utilizados para
describir los productos. Un producto de una categoria como puede ser
“‘Detergentes” puede especificar el producto en litros, mientras que en producto de la
misma categoria lo hace en mililitros. Esto dificulta la comparacion precisa de
precios, ya que es necesario realizar conversiones para igualar las unidades y

cantidades.

Algunas de las categorias que presentdé mayor dificultad en cuanto a
encontrar el precio por unidad fueron “Toallas de Cocina” y "Papel Higiénico” en
muchas ocasiones se especifica en metros por rollo, en otras en panos por rollo,
inclusive en algunos casos se indica el total de metros de todos los rollos de un
paquete, quiza con intenciones de confundir al comprador.A la hora de parsear
estos valores para realizar las comparaciones la gran cantidad de variedad en la
nomenclatura hizo casi imposible implementar todas las variantes de especificacion
de las unidades por lo que se implementaron parseos de algunas de ellas, no

pudiendo abarcar todas.



Posibles implementaciones a futuro

En cuanto a posibles implementaciones a futuro, se considera la integracion
de Elasticsearch para implementar la funcionalidad de un buscador, permitiendo a
los usuarios encontrar productos de manera mas eficiente y precisa. Ademas, se
contempla la incorporacion de una funcionalidad de filtros en la herramienta de
comparacioén de precios, y busqueda de productos especificando alguno de los
campos. Esto facilita la navegacion a través de la gran cantidad de datos

recopilados y mejoraria la experiencia del usuario.

También podria preverse la expansion de la herramienta para abarcar mas
categorias de productos. Actualmente, la comparacion de precios se centra en
ciertas categorias, pero existe un potencial para incluir una gama mas amplia de
productos, lo que seria beneficioso para un publico mas diverso y ampliando la

utilidad de la herramienta.
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Conclusiones

La creacion de nuestra aplicacion web representa un paso significativo hacia
la superacion de los desafios que enfrentan los consumidores uruguayos en la toma
de decisiones de compra informadas y econdmicamente eficientes. Al abordar la
falta de una plataforma unificada para comparar precios de productos basicos entre
supermercados, buscamos empoderar a los consumidores con una herramienta que

les brinda transparencia en el mercado minorista.

La aplicacion no solo facilita la comparacion de precios, sino que también
permite a los usuarios evaluar el costo por unidad y considerar otros factores
relevantes en sus decisiones de compra. Al concentrarnos en dos de los
supermercados mas grandes del pais, Tienda Inglesa y Tata, hemos establecido una

base sdlida para la expansion y la inclusién de mas establecimientos en el futuro.

En ultima instancia, aspiramos a contribuir al bienestar financiero de los
consumidores, fomentando elecciones mas inteligentes y eficientes en sus compras
diarias. La transparencia en el mercado beneficia tanto a los compradores, al
permitirles maximizar el valor de sus gastos como a los comercios, al crear un
entorno mas competitivo y orientado hacia el servicio al cliente. Con esta iniciativa,
esperamos catalizar un cambio positivo en el panorama minorista de Uruguay,

promoviendo la eficiencia econdmica y la satisfacciéon del consumidor.
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