Juan Bicking
Brocker de carnes

Las dos marcas de carne mas de-
mandadas son Angus yHereford, pe-
ro hay preferencia por carne Angus
certificada. Al cliente lo que le inte-
resa es que sea novillo y se le pue-
de ofrecer trazabilidad a través del
frigorifico. La explicacion de esta
demanda es el posicionamiento de
marca. Hay quienes pagan mas por
la certificacion de la raza, se puede
conseguir USS 100 o USS 200 mas
por tonelada. Pero es muy claro que
loque sepagaesel posicionamiento
de marca, porque también es verdad
que hay procesos que emparejan la
calidad. Lo que la gente pide es gque
lacarne seatierna. El marbling dicen
que le da terneza. Pero hay carne de
razas cebuinas en Paraguay y Brasil,
de animalesterminados acorral,que
también es muy buena, porque les
hacen un proceso de madurado de
15 o 20 dias y eso enternece mucho
la carne.

Jorge Lopez
Santa Clara

El consumidor uruguayo, en ge-
neral, no selecciona la carne por ra-
za, si hay marcas que se han pues-
to de moda. Quienes estamos en el
rubro, para hacer nuesiras marcas,
diferenciamos las calidades de car-
ne de cada raza y también hay muy
buenas carnes de ganados cruza,
porque suman lo mejor de dos razas
v dan muy buenos cortes. Quienes
hacemos marcas elegimos las me-
jores tropas, mas alla de las razas,
porque puede haber ganados muy
buenos Hereford, Angus o de algu-
na cruza. Nuestras razas britanicas
son muy buenas. Lo importante es la
edad y la terminacion. La evolucian
de la calidad de la carne uruguaya
ha sido muy importante en los alti-
mos afios. En el mercado interno se
consume carne de vaquillonas o no-
villitos precoces, por conformacion
v terneza, ya nadie quiere un novillo
de seis dientes o vaca.

Rafael Leguisamo | N i
Ingleby Farms \%‘q}'
o

El concepto de calidad no es el
mismo para todos los consumido-
res, distintos mercados tienen dife-
rentes percepciones, donde las tra-
diciones culinarias y los métodos de
coccion determinan ese concepto.
Un europeo tiene una percepcion de
calidad distinta a la de un asiatico.
El consumidor europeo busca atri-
butos como terneza, sabor y nivel
de terminacidén en mayor o menor
medida. Unconsumidor chino utiliza
cortesde menorcostoybuscaterne-
Zza con técnicas de coccidén mas lar-
gas. Japon, en sumaxima expresion
conlarazaWagyu,valoraelgradode
marmoreo. Estados Unidos busca
terneza, marmoreo, cortes de mayor
tamafio, vy la alimentacion a pasto o
granos también son diferenciales.
En general, la carne Angus tiene un
mayor valor para todos los merca-
dos y la forma en que se produce es
cada vez mas importante.

Fernando Pesci
Block House
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La genética es importante. Esta-
dos Unidos impuso la marca Black
Angus y el consumidor la reconoce.
Lo mas importante para mi es una
buena terminacion de los animales.
Una buena genética ayuda a tener
mejores carcasas, mayor marbling,
gue no se pasede grasa, perolomas
apreciado es que esté bien termina-
do el animal, en el momento justo.
Las sequias no ayudan mucho a la
calidad del producto. Se precisan
animales largos, para tener lomo
pesado, asi como el bife. Estados
Unidos apunta a animales grandes,
porgue terminan a granos, pero en
Uruguay engeneral setermina a pas-
to, es el diferencial del pais, por eso
Angus y Hereford seteminanmejora
campo. Llevamos la mejor carne de
Uruguay a nuestrosrestaurantesyla
seleccionlahagoen el frigorifico. La
precocidad también es importante,
esbuenoterminaranimales jovenes.



